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GreenUp 10anni DI FRANCESCO TOZZI

Un futuro specializzato — colloquio con Dario Bavicchi
Primo piano DI FRANCESCO TOZZI

E tempo di vendere 'idea dell'orto

Outdoor DI FERDINANDO CRESPI

La stanza in pill — in collaborazione con Sun
Garden/1 DI GIOVANNI CARLINI

Maledetto (brutto) tempo -

colloquio con Francesca Barbazza, Davide Ferrari e Andrea Tajetta
Garden/z DI FRANCESCO TOZZ1

Alla conquista del mercato (distributivo)

Distribuzione DI GIULIA ARRIGONI

Una Gds tradizionale — colloquio con Urano Massei 48
Produzione DI FILIPPO TERRAGNI

Levoluzione della pacciamatura

Strategie
Ecologiche DI GIORGIO BARASSI

Naturale, un concetto da... coltivare
Informatiche DI LUCIO BRIOSCHI
Il “fattore internet”

Lay-out DI FILIPPO TERRAGNI
L'importanza del percorso

Espositive DI STEFANIA MEDETTI

Arriva il verde anticrisi




Hoasi risolve ['annoso problema
degli hobbisti italiani: le infestanti.
E un innovativo “non tessuto”

che riduce i costi e dona un gradevole
effetto estetico. Disponibili espositori
e totem per favorire il sell-out

sul punto vendita

D1 FiLippOo TERR

Da sinistra, Giuseppe e Barbara Crudo, titolari di Barbiflex,

con Paolo Pozzi, direttore commerciale.

Il carrello per la vendita di Hoasi all’interno

del negozio.

IL FRANGIVISTA

Da quest’anno Barbiflex a messo a catalogo
anche Agadir, un innovativo telo “non tessuto”
frangivista. E ideale per ville, villette a schiera,
giardini, terrazze e balconi e ovunque i
consumatori desiderino ottenere una privacy
totale, sia definitiva — sostituendo o
completando |'azione della siepe, che

provvisoria - in attesa che questa cresca.

46

L'evoluzione
della pacciamatura

‘ oasi ¢ 'innovativo sistema di pacciama-
H tura brevettato dall'azienda Barbiflex di
Carate Brianza (Mi). Sistema che potrebbe
modificare proprio il concetto di pacciama-
tura delle aiuole e nei vivai. Per capire meglio
su cosa si basa questo innovativo prodotto, sia-
mo andati a visitare direttamente I'azienda ac-
compagnati dai titolari, i due fratelli Giusep-
pe e Barbara Crudo e dal direttore commer-
ciale Paolo Pozzi.

AMPIA OFFERTA

Hoasi ¢ costituito da un telo “non tessuto” in
poliestere 100% di alta qualita e “rispetto al
tradizionale telo nero — ci spiega Giuseppe
Crudo —, permette una pacciamatura estrema-
mente efficace che favorisce una migliore cre-
scita delle piante, rapida, di elevato impatto
estetico e con costi inferiori rispetto al consue-
to pacchetto telo e corteccia”

E lofferta che 'azienda milanese propone al
punto vendita ¢ decisamente ampia. Le mor-
bide tonalita naturali cocco, marrone e verde
muschio creano un effetto visivo
particolarmente armonioso ¢ in-
tegrato nell'ambiente. Inoltre, so-
no disponibili due versioni stam- ‘
pate di Hoasi che riproducono
leffetto della corteccia e del pra-
to indicate per quei clienti, che
per motivi di tempo, ricercano un
impatto estetico immediato, ma
al contempo duraturaturo.

“A differenza del telo tradiziona-

le — aggiunge Barbara Crudo -

Hoasi ¢ altamente dreanante e
garantisce al terreno un giusto
e costante grado di umidita,
proteggendolo dall'inaridita,
consentendo un risparmio idri-
co, soprattutto nelle zone secche.
Le particolari caratteristiche di

gradiente termico, inoltre, mi-

Barbiflex nasce nel 1978 come produttore

industriale nel campo del bedding,
orientandosi poi rapidamente nel settore del
geotessile di cui diventa, in pochi anni, uno
specialista grazie all'acquisizione e allo
sviluppo di esclusive tecniche all’avanguardia
e di rigorosi processi di controllo qualita.
Oggi, la produzione é articolata su cinque
divisioni, ciascuna fortemente specializzata
nella produzione di una vasta e completa
gamma di “non tessuti” di alta qualita: edilizie
e ingegneria civile, industria, garden,
arredamento, pubblicita. La qualita
dell’azienda é certificata dalla tedesca Skz che
ha omologato la marcatura Ce di tutta la

gamma geotessile.

gliorano I'idratazione delle piante e assicura-
no le condizioni ideali alla crescita proteggen-
do l'apparato radicale, i bulbi e i germogli da-

gli sbalzi termici”.

PraTiCI DISCHETTI

Il prodotto presenta differenti
formati che permettono di ri-
spondere alle diverse esigenze del
consumatore: le versioni coc-
co, terra e muschio sono
disponibili in rotoli dal-
l'altezza di 1-2-4,5 metri

e di lunghezza di 50 milli-
metri o superiore (a richiesta);
mentre le versioni corteccia e
prato, si possono ordinare in ro-
toli dalle misure standard con
un’altezza di 1-2 metri per 50
millimetri di lunghezza o supe-

riore, sempre su richiesta. Inol-

Il totem che spiega i vantaggi

del prodotto Hoasi.




I giardini pubblici di Milano.

tre, tutte le versioni sono disponibili nel formato self nella duplice
dimensione 1 per 10 metri e 2 per 5 metri.

“Per posizionare il prodotto sul punto vendita ¢ stato studiato anche un
carrello espositore che consente la vendita al metro — ci spiega Paolo
Pozzi, direttore commerciale di Barbiflex —
e del format self. Inoltre, da quest'anno ab-
biamo realizzato anche un totem con un vi-
deo che spiega I'utilizzo del prodotto, dei
campioni che consentono di toccare il pro-
dotto direttamente da parte del consuma-
tore e materiale promozionale sulle varie
referenze”. E per accontentare ancora di pitt
il consumatore il sistema Hoasi ¢ disponibi-
le anche in pratici dischetti, adattabili ai va-
si di tutte le dimensioni; una soluzione pra-
tica ed economica per eliminare gli inesteti-
smi delle infestanti e favorire un microclima
perfetto per la crescita delle piante.

E bCI]C prccisarc, chc pur CSSCD(‘IO una no-

vita e un prodotto innovativo, Hoasi ha bi-
SOgno di una vendita assistita, ¢ necessario spiegare al consumatore i rea-
li vantaggi che si possono ottenere con l'utilizzo di questo originale si-

stema PLlCCiZlIH;lI]tC. Provare per CerCl’C!




